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Denna riktlinje behandlar bade sponsring (nir kommunen sponsrar) och sa kallad omvind
sponsring (kommunen blir sponsrad av annan aktor).

Sponsring
Definition

Sponsor ar den juridiska person, 1 det hir fallet Alingsas kommun, som ekonomiskt stodjer eller
tillhandahaller en vara eller tjdnst for en annan verksamhet i utbyte mot kommersiella rittigheter
till ett evenemang, en organisation eller liknande.

Syfte

Riktlinjen for sponsring ska anvindas som medel for att nd Alingsas kommuns Vision 2040 och
harmonisera med kommunens varumarkesplattform och grafiska profil.

Alingsas Vision 2040:

" Alingsds dr 1 dstsveriges vackraste kulturstad i en levande bygd. Genom nytinkande, engagemang och
tillganglighet skapar vi livskvalitet for alla.”

Fokusomraden:
e Vackra milj6er
e Livskvalitet
e Experimentlust
¢ Omstillning
e Tillsammans

Alingsas kommuns syfte med sponsring ar fraimst att stirka varumarket Alingsas i omvarlden
genom positiv exponering, det vill siga en typ av kommunikation och marknadsféring. Malet ar
att attrahera nya kommuninvanare, besokare och féretag genom att pavisa Alingsas styrkor och
associera organisationen och platsen med positiva foreteelser. All sponsring ska ha en tydlig lokal
forankring och den sponsrade aktiviteten och/eller organisationen (den sponsrade parten) ska
vinda sig till allménheten inom det geografiska omradet Alingsas kommun.



Ramverk

Sponsorobjekt kan vara idrottsféreningar, kulturféreningar, organisationer och evenemang av
olika slag. Sponsorinsatsens omfattning avgors av hur stor malgrupp man nar, foérvintad eller
faktiskt publiktillstrémning och prognostiserad massmedial bevakning.

Alingsas kommun gar endast in i sponsorrelationer med en annan part som delar kommunens
virdegrund. Vi ingar inte sponsoravtal med partners som kan skada var trovirdighet, till exempel
alkohol- och tobaksforetag.

All sponsring som Alingsdas kommun bedriver ska vara affirsmassig med en tydlig vinst for
kommunen utifran uppsatta mal. Sponsring ska inte forvixlas med bidrag eller gava, utan ska
innehalla en tydlig motprestation, vilket innebdr att den sponsrade motparten ger nagot tillbaka
till Alingsds kommun, till exempel:

e [ form av exponering dir kommunen nar ut till en definierad malgrupp med en tydlig
profilering.

e Kommunen erbjuds aktiviteter som kommer medarbetare eller kommuninvéinarna till
godo.

e [ sammanhang dir det finns mojlighet att representera Alingsas kommun for spridning av
information och att knyta kontakter.

Ansvar och beslut

Det ir kommundirektéren som ansvarar for kommunens sponsorbudget och féljaktligen dven
den som fattar beslut om nir kommunens ska sponsra en aktivitet eller organisation.
Kommunikationsenheten pa kommunledningskontoret ir radgivande och ansvarar f6r
samordning av sponsorarenden.

Alingsas kommunala bolag och stiftelser dr egna juridiska personer varfor deras respektive
styrelser beslutar om fragor som r6r sponsring.

Avtal

Sponsorsamarbeten dir kommunens insats Overstiger ett prisbasbelopp ska alltid avtalas skriftligt
efter avtalsmall f6r sponsring. Sponsring pa ligre belopp far ocksa girna avtalas men dven andra
skriftliga underlag, till exempel en faktura, gar bra.

Avtalen ska inte omfatta mer dn ett ar i taget eller ett evenemang it gangen.

Utvardering

Sponsoravtalen ska utvirderas innan nytt avtal sluts. Utifran syfte och mal med avtalet anvinds
modeller for att rakna pa ROI (return on investment) utifran till exempel exponering i media.



Omvand sponsring
Definition

Omvind sponsring ar nir naringslivet eller en privatperson vill tillhandahalla medel eller
produkter till den offentliga verksamheten. Inom vissa kommunala verksamheter kan det vara
onskvirt att vid till exempel investeringar ticka en del av kostnaden med sponsring.

Syfte

Syftet med omvind sponsring ir att skapa dmsesidig nytta mellan tva parter, dir kommunen kan
erbjuda en bittre service till invanarna tack vare att externa medel tillférs kommunen, samtidigt
som sponsorn far exponering i ett positivt sammanhang.

Ramverk

Den offentliga verksamheten ska i huvudsak finansieras med skatter, vilket innebir att det
sponsrade materialet enbart kan vara ett mindre komplement till 6vriga medel. En sponsrad
verksamhet ska kunna avslutas nir sponsormedlen uteblir och sponsormedel far inte inga i den
ordinarie budgeten. Sponsringen far inte innebdra att sponsorn uppfattas ta 6ver nimndens
ansvar for verksamheten. Sponsring far ej ske av verksamhet som utgér myndighetsutovning.

Kommunen ska beakta allas likhet inf6r lagen samt iaktta saklighet och opartiskhet i sin
verksamhet. Sponsringen far inte paverka verksamheten sa att objektiviteten ifragasitts.
Sponsringen fér inte forknippas med villkor, som i strid med nimndens vilja, paverkar
verksamhetens mal, inriktning, omfattning eller kvalitet.

Sponsring kan innebira kop av varor eller tjanster men;

e sponsring fir inte medféra risk for misstanke om muta eller otillborliga personliga syften.

e vid k6p av varor och tjanster ska reglerna for offentlig upphandling (LOU) beaktas.

e bidrag utan krav pa motprestation ar inte klassat som sponsring, da ror det sig istillet om
donation eller gava.

e verksamhetsutbyte av affirsmassig natur, sa som uthyrning av lokaler, ir inte férenligt
med sponsring.

e ctt samarbete mellan ett foretag och en kommun far inte innebira ett otillatet stod till ett
enskilt foretag.

e forvaltningen bor radgéra med upphandlingsenheten innan ett sponsoravtal tecknas.

Sarskild riktlinje for pedagogisk verksamhet

I liroplanen for det obligatoriska skolviasendet anges att samverkan med arbetslivet och
nirsamhillet ar en forutsittning f6r en utbildning av hég kvalitet och ett underlag f6r elevernas
val av fortsatt utbildning.

Det sponsrade materialet eller tjdnsten far inte strida mot liro- och kursplaner. Sponsring inom
skolan lampar sig bist for dldre elever pa hogstadiet, gymnasiet eller pa motsvarande nivaer.
Sponsring som vander sig till elever 1 unga ar ska tillimpas mycket sparsamt. Liromedlen ska vara
aktuella, opartiska, allsidiga och det ska tydligt framga vem avsindaren av materialet eller
aktiviteten ar. Sponsringen far inte komma 1 konflikt med skollagstiftningens virdegrund.



Ansvar och beslut

Beslut att godkinna sponsring av kommunal verksamhet avgors av den berérda nimnd som ar
ansvarig for respektive verksamhetsomrade.

Ovrigt
Varumarkesplattform och grafisk profil

Hanteringen av Alingsas kommuns varumirken och logotyp regleras i kommunens
varumarkesplattform och grafiska profil.
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